Eine wohltuende Sonderbriefmarke

Vier Musen fur die vier Thermalbader in Baden, Rheinfelden, Schinznach Bad und Zurzach: Das zeigt die Marke fiir den Aargau, die am
Donnerstag prasentiert wurde. Regierungsrat Dieter Egli engagiert sich als Botschafter der Bader, die gestresste Manager anlocken sollen.
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Die Konferenz der Kantonsre-
gierungen (KdK) und die
Schweizerische Post lancieren
gemeinsam ein schweizweites
Projekt: eine Briefmarke aus je-
dem einzelnen Kanton der
Schweiz. Der Briefmarkenbo-
gen «Mein Kanton - unsere
Schweiz» soll die Einzigartigkeit
jedes Kantons und zugleich die
kulturelle und politische Vielfalt
der Schweiz zeigen.

Christian Rathgeb, Prasi-
dent der KdK, erklart: «Die kul-
turelle und politische Vielfalt
der Kantone ist eine grosse Stér-
ke unseres Landes. Gleichzeitig
haben wir schweizweit gemein-
same Werte und Traditionen,
die uns verbinden. Es freut
mich, dass wir diese vielfiltige
Verbundenbheit jetzt auch mit
einem Briefmarkenbogen auf
Papier festhalten.»

Sujet mit Lichtprojektion
auf Bundeshaus enthiillt

Postchef Roberto Cirillo er-
gianzt: «Die Konferenz der Kan-
tonsregierungen und die Post
haben etwas gemeinsam: Sie
verbinden die Menschen und
die Kantone in der Schweiz. Jetzt
tun wir das auch mit einem
schweizweiten Projekt und mit
dem Kulturgut Briefmarke».
Bisher waren die Sujets der
Sondermarken geheim, am
Donnerstagabend wurden sie
bei einem Ton-Licht-Spektakel
mit Projektion auf die Fassade
des Bundeshauses enthiillt. Der
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Die Vorlage: Ein Titelbild
im «Badener Fremden-
blatt» aus der Zeit zwi-
schen 1871 und 1914.
Bild: Stadtarchiv Baden/zvg

Bogen mit insgesamt 27 Brief-
marken kann ab Freitag,
25.Mirz, auf postshop.ch und in
allen Postfilialen zum Preis von
29.70 Franken bestellt werden.

Die Aargauer Sondermarke
zeigt vier Musen, die Wasser aus
Amphoren leeren, darunter
steht «wohltuend». Das Sujet
stellt die vier Thermalbader im
Kanton dar: Das im November
2021 neu eroffnete «Fortyse-

ven» in Baden, das «Sole Uno»
in Rheinfelden, das Thermalbad
in Zurzach sowie das «Aqua-
renax in Schinznach Bad.

Vorbild ist eine Zeichnung
aus der Belle Epoque

Die Grafikerin Karin Sommer-
halder aus Schoftland, die den
Auftrag fiir die Gestaltung der
Aargauer Sonderbriefmarke von
der Post erhalten hatte, orien-

Die Marke: Vier Musen mit Amphoren und «wohltuend» flir die Thermalbader im Aargau.

tierte sich an einem alten Titel-
blatt des ehemaligen «Badener
Fremdenblatts». Karin Som-
merhalder vereint in ihrem
Schaffen oft Bild und Textin der
speziellen Kunstform «Art Poe-
try». Im vergangenen Septem-
ber stellte sie ihre speziellen
Handschrift-Bilder in den
Raumlichkeiten der Hypothe-
karbank Lenzburg erstmals im
Aargau aus. «Als Grafikerin und
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Texterin lebe ich meine ur-
spriingliche Leidenschaft fiir
Bild und Text», schreibt Som-
merhalder auf ihrer Website
uber sich selber.

Das Bild, das der Grafikerin
als Vorlage fiir die neue Sonder-
marke dient, istim Badener On-
line-Stadtarchiv verfiigbar. Es
zeigt eine Muse, die Wasser aus-
schiittet, im Hintergrund ist der
Thermal-Kurort Baden zu se-

Die Grafikerin: Karin Som-
merhalder aus Schoéftland
hat die Sondermarke fiir
den Aargau gestaltet.

Bild: LBA/Archiv

hen. Ein genaues Datum fiir das
Bild wird nicht genannt, es ist
unter der Zeitspanne 1881-1999
gefiihrt. Weil die Gestaltung der
Belle Epoque zugeschrieben
wird, kann man es genauer da-
tieren und auf die Jahre zwi-
schen 1871 und 1914 eingren-
zen. Damals wurde die Anlage
in Baden auf dem Bild franzo-
sisch als «bains sulfureux», also
Schwefelbider, bezeichnet.

Nachgefragt bei Tourismus-Regierungsrat Dieter Egli

«Esisthochste Zeit, den Baderkanton bekannter zu machen»

Der Tourismus ist in der Aar-
gauer Regierung im Departe-
ment von Innendirektor Dieter
Egli angesiedelt. Er sagt im
Interview, warum der Kanton
neben den Schlossern bei der
Tourismuswerbung jetzt auch
auf die Thermalbader setzt, wo
er selber schon gebadet hat, und
welchen besonderen Bezug er
zu Schinznach Bad hat.

Jeder der 26 Kantone kann
seine Eigenheit auf einer
Briefmarke darstellen. Der
Aargau priasentiert sich als
Vier-Bader-Kanton mit dem
Slogan «Aargau wohltuend».
Wie kam diese Auswahl
zustande, der Aargau gilt ja
auch als Riiebli-, Autobahn-
oder AKW-Kanton?

Dieter Egli: Der Kanton Aargau
ist vielseitig und hat viel zu bie-
ten, sowohl als Wirtschafts-
standort wie auch als Wohnkan-
ton. Die warmen und heilenden
Quellen im ganzen Kanton sind
eine Besonderheit. Deshalb hat
der Aargauer Regierungsrat
auch in seinem Regierungspro-
gramm fiir die nichsten zehn
Jahre beschlossen, die hiesige
Baderkultur iberregional besser
zu vermarkten. Es ist hochste
Zeit, den Biderkanton Aargau

wieder in der ganzen Schweiz
bekannt zu machen.

Bisher legte der Kanton mit
Museum Aargau einen
starken Fokus auf die Schlos-
ser und andere historische
Bauten wie Amphitheater
Vindonissa und Legionars-
pfad. Warum hat man nicht
Schloss Hallwyl oder ein
anderes Schloss genommen
fiir die Marke?

Die Auswahl war nicht einfach.
Der Aargau hat eine spannende
Geschichte und gilt traditionell
als Kulturkanton, wegen seiner
Pionierrolle im Bildungswesen
und seines kulturellen Engage-
ments. Aber erist eben auch ein
Baderkulturkanton. Die The-
men Gesundheit, Erholung und
Wellness sind im Trend und in-
teressant fiir ein breites Publi-
kum, gerade in unserer hekti-
schen Zeit.

Welche Rolle hat die kiirzli-
che Er6ffnung der Therme
«Fortyseven» in Baden bei
der Auswahl des Sujets fiir
die Marke gespielt?

Die Neueroffnung des «Forty-
seven» ist ein Meilenstein fiir
unseren Biderkanton. Baden
musste immerhin fast zehn

Jahre auf das neue Thermalbad
warten. Das «Fortyseven» lockt
viele erholungsbediirftige Stad-
terinnen und Stadter vor allem
aus Ziirich an und ist ein wichti-
ger Badestandort neben Rhein-
felden, Bad Zurzach und Bad
Schinznach.

In welchen Aargauer Ther-
malbadern haben Sie selber
schon gebadet?

Gebadet habe ich schon 6ftersin
Bad Schinznach und Zurzach -

leider noch nichtin Rheinfelden
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Regierungsrat Dieter Egli und «Fortyseven»-Geschaftsfiihrerin Nina
Suma in der neuen Badener Wellness-Therme.

und Baden, das werde ich gele-
gentlich nachholen. In Bad
Schinznach habe ich wihrend
meiner Studienzeit sogar als
Nachtportier im Kurhotel mein
Studiengeld verdient.

Verschicken Sie oder der
Kanton die niachsten Weih-
nachtskarten alle mit der
Biader-Briefmarke?

Nattirlich werden wir unsere
neue Briefmarke mit Freude
einsetzen, zum Beispiel fiir spe-
zielle Schreiben und Einladun-
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gen. Wir haben auch schon ein
paar Bogen vorab bestellt. Aber
fiir die Weihnachtspost kommt
die Marke mit ihrem Wert von
1.10 Franken wohl eher nicht
zum Einsatz, denn die verschi-
cken wir mit B-Post.

Aargau Tourismus und der
Kanton planen eine Kampa-
gne zur Positionierung als
Baderkanton. Soeben wurde
die gemeinsame Tourismus-
region mit Solothurn publik.
Ist das kein Widerspruch,
jetzt doch wieder etwas
Eigenes zulancieren?

Nein, im Gegenteil -diese Kam-
pagne stiarkt unsere Position als
Ferienregion Aargau-Solothurn.
Die Bader im Kanton Aargau er-
ginzen das Angebot fiir die Frei-
zeit- und Feriengestaltung der
neu geschaffenen Feriendesti-
nation im Mittelland. Die vier
Bader sind ein Alleinstellungs-
merkmal und lassen sich natio-
nal wie international vermark-
ten. Auch Kombi-Angebote mit
Solothurner Destinationen sind
durch die gute Erreichbarkeit
der Bader moglich.

Welche Massnahmen sind
im Rahmen dieser Bader-
kampagne geplant?

Den ersten Auftritt der gemein-
samen Tourismusregion haben
wir Ende April an der Gewerbe-
ausstellung EGA in Egg im Ziir-
cher Oberland. Die Solothurner
Volkswirtschaftsdirektorin Bri-
git Wyss und ich werden dort
unsere Ferienregion vorstellen.
Die Kampagne zum Aargauer
Biderkanton startet im Herbst.
Man darf gespannt sein.

Sie sehen grosses Potenzial
fiir Géste aus den Ballungs-
zentren Ziirich und Basel,
das Zielpublikum der Biader
sind erholungsbediirftige
Wissensarbeiter. In Ziirich
gibtes aber das Hiirlimann-
Thermalbad, in Pratteln
steht Aqua Basilea-wie will
der Aargau hier punkten?

In den grossen Stadten sind die
Freizeitangebote oft sehr tiber-
laufen. Da kann der Aargau als
Naherholungsgebiet definitiv
punkten. Unsere Bider sind gut
erreichbar und dennoch ruhig
gelegen, eingebettet in wunder-
schone Landschaft mit weiteren
Kultur- und Sportméglichkeiten
und damit fernab von der All-
tagshektik. Bei uns stimmt ein-
fach das Gesamtpaket.

Interview: Fabian Hagler
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